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  Dôvodová správa: 
 
 
Zámer vyrábať a zároveň vysielať novú televíznu reláciu nazvanú pracovne „PRIMÁTOR  
NA  ULICI“ vychádza z reálnej potreby dynamickým a zároveň netradičným spôsobom  
(nejde o klasické spravodajstvo) aktuálne informovať občanov  o dianí v meste s možnosťou 
položiť cez televíznu obrazovku primátorovi mesta akúkoľvek otázku  a touto formou 
zároveň motivovať občanov k záujmu o veci verejné. Tento zámer nevylučuje a neruší 
doterajšiu spoluprácu Mesta Prievidza s VIDEO TV, s.r.o. Prievidza potvrdenú zmluvným 
vzťahom uzatvoreným 18. decembra 2003. Na základe požiadaviek občanov by mal byť 
prejavom zdravého konkurenčného prostredia a hospodárskej súťaže, ktoré sa vzťahujú aj na 
oblasť médií.   
Podľa paragrafu 2 odst. 5 písm. f), g) a h) zákona č. 523/2003 Z.z. o verejnom obstarávaní 
nevyplýva pre mesto povinnosť vypísania výberového konania na dodávateľa uvedenej 
služby.  
 
 
 
 
 
10. 02. 2004                         Návrh na uznesenie 
 
MsR 

I. berie na vedomie 
návrh na výrobu a vysielanie vlastnej kontaktovej televíznej relácie  o aktuálnom 
dianí v meste Prievidza s názvom „PRIMÁTOR  NA  ULICI“. 

 
II. odporúča – neodporúča 

MsZ schváliť návrh na výrobu a vysielanie vlastnej kontaktovej televíznej relácie 
o aktuálnom dianí v meste Prievidza s názvom  „PRIMÁTOR  NA  ULICI“. 

 
 
 
24. 02. 2004                       Návrh na uznesenie 
 
MsZ 

I. berie na vedomie 
návrh na výrobu a vysielanie vlastnej kontaktovej televíznej relácie o aktuálnom 
dianí v meste Prievidza s názvom „PRIMÁTOR  NA  ULICI“. 

 
II. schvaľuje – neschvaľuje 

a) návrh na výrobu a vysielanie vlastnej kontaktovej televíznej relácie o aktuálnom 
dianí v meste Prievidza s názvom  „PRIMÁTOR  NA  ULICI“. 

         
b) zaradenie finančných prostriedkov potrebných na výrobu a vysielanie vlastnej 
televíznej relácie o aktuálnom dianí v meste Prievidza s názvom „Primátor na 
ulici“ do rozpočtu mesta na rok 2004 v závislosti od finančných možností mesta.  

 
 
  



N.B.F Production  
 
 
  
 
  
 
 
 
 
1.) Kto je NBF production?  
 
Norbert Burkuš a Fantastic production team.  
 
     Norbert Burkuš je tanečník, choreograf a režisér Tanečného klubu FANTASTIC-ELKO 
Prievidza a za svoje pôsobenie zorganizoval a zrežíroval nejedno podujatie okresného ale aj 
celoslovenského charakteru. 
 
    Organizovanie celoslovenskej tanečnej súťaže Fantastic-dance mu vynieslo ocenenie ako 
najlepšie zorganizovaná tanečná súťaž na Slovensku (mimochodom riadil 60 členný 
organizačný team) na základe čoho získal jeho klub licenciu na zorganizovanie Európskej 
tanečnej súťaže Slovakia open 2004, ktorá sa bude konať v marci tohoto roku.   
 
    Niekoľko módnych prehliadok a kultúrnych akcií, ktoré režíroval si objednali spoločnosti 
ako Elko, ABM, INTEL Praha, VEP atď..... 
 
 
     V roku 2003 vyrobil pre firmu ELKO Prievidza reklamnú kampaň, ktorej súčasťou bolo aj 
vymyslieť a natočiť TV reklamu pre okresné média. Za túto reklamu neskôr získal spomedzi 
15 lokálnych televízií na Slovensku 3. miesto v súťaži o najlepšiu reklamu, čo v silnej 
konkurencií znamená výrazný úspech. 
 
2.) Názov projektu  
 

PRIMÁTOR NA ULICI! 
 
3.) Charakter projektu 
 
   Ide zhruba o 40 minútovú televíznu reláciu, ktorej hlavnou postavou bude primátor mesta,  
odpovedajúci na priame otázky občanov.  
    
   Chceme nenásilnou a uvoľnenou formou predstaviť muža číslo jedna v našom meste tak, 
aby zaujal prevažne strednú generáciu ľudí a aby mal možnosť v príjemnom prostredí 
odpovedať na časté otázky a priblížiť sa tak k samotným občanom mesta. Súčasťou relácie 
bude aj moderátor, ktorý bude celú reláciu usmerňovať, aby rozhovor prebiehal dynamický.    
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4.) Forma a spracovanie projektu. 
 
    Názov relácie PRIMÁTOR NA ULICI priamo súvisí s produkčným teamom, ktorý kladie 
otázky občanom priamo na ulici v približnom znení: 
                    
                " Keby ste sa mohli primátora spýtať na čokoľvek, čo by ste sa ho spýtali ? "   
 
  
    Občanmi položené otázky budú spracované a odvysielané priamo v relácií, čo zabezpečí aj 
sledovanosť divákov, pričom  každý občan, ktorý otázku položí sa bude chcieť aj v TV 
vidieť. 
 
    Občania budú samozrejme môcť reagovať na reláciu a samotného primátora aj klasickou, 
alebo elektronickou poštou. 
 
    Relácia nebude vysielaná v priamom prenose, čo zabezpečí čas na prípravu ako primátora, 
tak aj moderátora a dosiahne sa tým profesionálnejší efekt relácie. 
 
   Relácia bude na profesionálnej úrovni zabezpečená aj externým osvetlením, a tak tiež 
samotným spracovaním scény. 
 
   Scénu navrhoval Roman Turcel, ktorý patrí medzi významných grafikov a výtvarníkov 
Hornej Nitry. 
 
5.) Propagácia a odvysielanie. 
 
 
  Odvysielaniu relácie bude predchádzať silná mediána kampaň zabezpečená všetkými 
dostupnými médiami v okrese Prievidza medzi ktoré patrí: 
   
                                                                  Beta rádio 
                                                                  Prieboj 
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 "PRIMÁTOR  NA ULICI !" 
 
 
 
 
 NEPRIAME  -  náklady na reklamu a odvysielanie 1 relácie. 
 
 
Tieto náklady sú ovplyvniteľné účasťou mesta, ktoré ich môže zabezpečiť z vlastných 
zdrojov. 
 
Myslí sa tým to, že napríklad Kultúrne a spoločenské stredisko je majetkom mesta, a tak 
mesto nemusí platiť náklady za prenájom. 
 
V prípade rádia a televízie, mesto už pravidelne investuje do reklamy, a tak môže využiť 
tento takzvaný paušál práve na takúto formu propagácie mesta. 
 
Ak mesto nevyužije formu spolufinancovania pripočítava sa k rozpočtu výroby aj cena za 
reklamu a odvysielanie, ktorá je v nižšie uvedenej tabuľke.  
 
Prenájom priestorov na natáčanie.....KaSS Prievidza Mesto? 

(Vlastný 
priestor) 

 

NBF - 1.500,-
Sk

Výlep plagátov - Plagátovacie plochy mesta Mesto? 
(Vlastné plochy) 

 

NBF - 1.400,-
Sk

Beta rádio - odvysielanie reklamy 
( 3 x za jeden deň - a to 3 dni pred reláciou) 
 

Mesto? 
(Paušál) 

NBF - 2.700,-
Sk

Odvysielanie v Televízií 
 
 

Mesto? 
(Paušál) 

NBF - 8.000,-
Sk

Celková suma za propagáciu a vysielanie. MESTO ? 13.600,-Sk
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 "PRIMÁTOR  NA ULICI !" 
 
   
  PRODUKCIA - Náklady na výrobu 1 relácie 
  
 

Data - Kazeta + CD + 
kopírovanie  
 

500,-Sk   

Ulica - kamera, baba - otázky 
ľudí 

300,-Sk   

Stavba scény + rozobratie 
 

1.000,-Sk   

Osvetlovač 
 

1.500,-Sk   

Projektor alebo TV 
 

500,-Sk   

Kamera + krav. mikrofón 1.500,-Sk   

Moderátor 1.000,-Sk   

Vizáž  250,-Sk   

Strih + konečná podoba 1.000,-Sk   

Aktualizácia rádiovej reklamy 500,-Sk   

Tlač plagátu A4 = 4 ks x 32 plôch 2.560,-Sk   

Plagátik ČB - 250 x A4 900,-Sk   

Produkcia - organizačný team 5.000,-Sk   

Námet - scenár a  réžia  5.000,-Sk   

Rezervný fond 
(benzín, telefón, papier...atď.) 

1.000,-Sk   

Celkovo spolu 22.510,-Sk   

  Priame náklady na výrobu jednej relácie. 
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